International Children Aid Raised by United Sponsors

Strévan efter vinst och socialt engagemang pa samma gang.
Ar det en paradox?

Det ar ingen nyhet att féretag ar mer medvetna om att ett socialt engagemang éar bra
fér imagen och darfér bra fér verksamheten.

Det ar inte klandervart nar vinstdrivande bolag skanker bort en del av vinsten till
hemldsa eller andra utsatta i vart samhalle. Det gérs inte bara av idealism utan &ven av
engagemang av medmansklighet och givmildhet.

Ett riktigt bra exempel ar véalgérenhetskampanjen ICARUS (International Children Aid
Raised by United Sponsors). Det ar speciellt darfér att manga féretag fran olika
industrier och storlek gar samman fér att samla ihop pengar och medel fér en god sak.
Ursprunget till kampanjen bottnar i "Mobil fuer Kids” i Tyskland 2001. Grundat av det
internationella transport och logistik féretaget World Courier. | bérjan var det bara tyska
féretag som var med.

Startskottet var det arliga "julklappsrallyt” dar presenter och gavor skulle kdpas in fér
att ges bort till ett stort antal leverantérer och kunder. Allt fran exklusiva pennor och
kalendrar gavs bort for stora summor men nyttan hos mottagaren var valdigt liten. Pa
World Courier tog en idé form. | samrad med kunderna skulle man istallet skénka
pengar till valgérande d&ndamal. Beslutet om var pengarna skulle skédnkas togs mycket
snabbt. P4 de 12 orter dar World Courier var representerade i Tyskland tog man
kontakt med barnhem och utan att tveka réstades det fram att det var dit pengarna
skulle ga. Férestandaren pa varje barnhem tillfrdgades om vad barnen hade pa
onskelistan till jul. En kort tid efter kom langa listor pd vad de 6nskade sig till
huvudkontoret. Allt fran TV apparater, fotbollsmal, cyklar, utrustning till ett helt
hobbyrum och dataspel koptes in. P& en veckoresa runt Tyskland ékte VD Klaus
Hachmann och delade ut julklapparna. "Jag visste inte vad jag skulle férvanta mig”
sager han idag. "Jag hade férestallt mig sovsalar med 50 baddar och bestdmda nunnor
som tog hand om barnen”.

En inre resa med djupa bildande intryck startade i honom. "Idag ar det knappt nagra
barn eller ungdomar som bor pa den typen av institution” sager han. "Barn som bor pa
hem idag goér det av familjeskal eller sociala problem”. Han hérde manga dramatiska
berattelser nér han pratade med personalen pa barnhemmen. P& slutet av sin férsta
resa var han dvertygad om att detta bara var bérjan pa ett initiativ som bara skulle véxa
i betydelse anda fram till idag.

Efter manga diskussioner i samband med detta forsta steg, en idé vackies om att
producera en kalender. Barnen fick ett motto, fér den férsta kalendern var det "Den
basta platsen pa jorden”.

Under ledningen av personalen diskuterades det med barnen var det kunde vara for
just dem. Sedan fick dem rita teckningar fran det temat. Nagra manader senare hade
hundratals teckningar kommit in. De 12 basta valdes ut for att tryckas i kalendern.
Sedan soktes féretag som kunde hjalpa till att designa den, trycka, web-l6sning och att
fa ihop kalendern utan att vilja ta betalt.



Fran denna stund var inte World Courier ensam om att arbeta med kampanjen. Redan
var fem féretag involverade . De diskuterade tillsammans hur de skulle fa fler féretag
att engagera sig i projektet. Man kom da pa idén att de som kdpte minst 50 kalendrar
skulle std med i kalendern som sponsor. Detta atagande blir belénat med att féretagets
logga kommer med. Dessutom far man loggan publicerad pa projektets hemsida:
www.icarus-kids.com

ldag ar det fler an 25 féretag som samverkar i projektet berattar VD Hachmann. Stérre
och mindre, kdnda och okanda samverkar i projektet. Sedan 2008 har projektet vuxit
utanfér landets granser. Projektet med kalendrarna finns nu i Danmark, Sverige och
Tjeckien. Under 2009 féljer fler lander med. Det roliga ar att vi inte ger nagra julklappar
mera utan kunderna far stédja kampanjen med att képa kalendrar som barnen ritat
sjalva.

ICARUS har till idag samlat in mer &n 200,000 EUR sedan starten....

Kalendern som ar i fyrfargstryck kan kdpas via hemsidan: www.icarus-kids.com

Priset ar 135 SEK inkl moms. 115 SEK gar direkt till projektet.

Kontaki:

World Courier (Sweden) AB
Soderbyvagen 1A

SE - 195 25 Arlandastad (Stockholm)
Sweden

Tel: +46 8 594 414 80

Fax: +46 8 594 414 99

Mail: ops@worldcourier.se

Web: www.worldcourier.com




